Комитет по связям с общественностью и развитию ФВР.

 Рекомендации регионам


Информационная деятельность подразделений ОО «ФВР»
1. Предварительный алгоритм/перечень работ по информационно-рекламному обеспечению воздухоплавательных мероприятий, проводимых в регионах с санкции Федерации воздухоплавания России (ФВР). 

1.1 Деятельность региональных представительств (партнеров) ФВР в сфере связей с общественностью регулируется Уставом Федерации, Положением о Комитете по связям с общественностью и развитию Федерации, Требованиями к воздухоплавательным мероприятиям (с части, касающейся PR), законодательством РФ в сфере рекламы и СМИ.

1.2 Алгоритм является интеллектуальной собственностью ФВР и ее региональных представительств, и может быть на договорной основе доработан и/или реализован по запросам регионов/дирекций мероприятий исходя из условий конкретного региона. 
1.3 Подготовка к мероприятию ФВР и его информационное обслуживание:

1. Разработать / скорректировать аудиовизуальный и информационный стиль мероприятия и  регионального отделения сообразно принципам и стилю Федерации и ее регионального отделения с учетом требований со-организаторов/титульных спонсоров/информационных партнеров. 

2. Обеспечить предварительное информационное продвижение мероприятия в разных целевых аудиториях, которые определить совместно с руководством и пресс-центром (PR-службой)  отделения. В СМИ – в первую очередь в федеральных, отраслевых и спортивных. 

3. Внести изменения, если необходимо, в комплекс представительской и сувенирной продукции мероприятия для обеспечения имиджевых интересов ФВР. 

4. Создать информационную и аудиовизуальную базу мероприятия (предварительно – за счет архива Федерации, по мере проведения – собственную). Это нужно для передачи фотографий в СМИ, представления пилотов и официальных лиц, обеспечения публикаций и подготовки полиграфической продукции Федерации и регионального представительства.
5. Подобрать пресс-кит о мероприятии и региональном отделении. Желательно  так же о городе, празднике, титульном спонсоре, пилотах-участниках и официальных лицах.

6. Обеспечить профессиональный райтинг всех текстов, связанным с мероприятием, подготовку и рассылку пресс-релизов не реже 2-х раз в неделю, перед мероприятием – ежедневно.

7. По стандартной схеме организовать пресс-конференцию для СМИ не менее чем за месяц о начала мероприятия или, в случае отсутствия ньюсмейкеров и данных, - брифинг для прессы. Затем пресс-конференции (брифинги) проводятся в день открытия и/или закрытия мероприятия/соревнований. 

8. Согласовать представительский пакет Федерации (т.е. все средства отражения участия ФВР с мероприятии, размещение логотипа на сувенирной и представительской продукции, перечень официальных обязательных материалов с логотипом Федерации и пр.)

9. Разработать и согласовать с местной администрацией процедуру аккредитации СМИ на мероприятии с согласованным дирекцией/оргкомитетом мероприятия пакетом услуг для СМИ и обязательств со стороны редакций.

10. Обеспечить отражение необходимых данных, сведений, смысловых констант в публикациях и программах (на основе рекомендаций организаторов мероприятия  и Комитета по СО и развитию Федерации), содействовать интервью значимых персон мероприятия, нивелировать информационные последствия негативных моментов мероприятия. 

11. Отследить публикации и републикации, эфиры, программы, оформить в медиа-архив для дальнейшего использования.

12. Подготовить отчет об информационно-рекламном обеспечении  мероприятия для представления в ФВР, администрацию города/региона, спонсорам и партнерам (по требованию).
2. Связи с общественностью в течение года в рамках деятельности Комитета по связям с общественностью и развитию ФВР, в который включается специалист по рекламе/СО/пресс-секретарь регионального представительства/подразделения (направления работы).
2.1 Работа со средствами массовой информации.

2.1.2 Формирование и согласование с руководством ФВР списка официальных информационных партнеров, возможно, рассмотреть в дальнейшем аккредитацию СМИ при региональном отделении ФВР. Разработка пакета  предложений для информационных партнеров на основе опыта отдельных мероприятий.  

2.1.3 Формирование и обновление (не реже раза в квартал) пресс-кита отделения, который должен включать отдельные информ. пакеты по региону, общим и отдельным мероприятиям, фотографии, информационно-статистические и биографические данные, разрешенные для публичного использования. 

2.1.4 Текущая совместная работа со СМИ:

- постоянное обновление информационной базы о воздухоплавании для СМИ, ИА, информационных порталов, профильных пресс-служб (не реже 2-х раз в месяц),  

- рассылка пресс-релизов и пост-релизов о деятельности, анонсов о мероприятиях, статистической информации, новостей и пр. (по мере поступления информации от Комитетов Федерации, специалистов отделений, пресс-служб профильных органов, но не реже раза в неделю),

-  отработка запросов СМИ в регионах и в Федерации (обязательны постоянно действующие телефоны и адреса пресс-службы/пресс-секретаря параллельно с данными Комитета), 

- размещение комментариев воздухоплавателей в СМИ и на профильных сайтах по актуальным для страны и вида спорта темам (в рамках продвижения той или иной темы/мероприятия), 

- оказание содействия в написании авторских материалов журналистов и создании программ/сюжетов в аудиовизуальных СМИ (т.е. на радио и ТВ), 

- инициация и подготовка интервью с воздухоплавателями по запросам СМИ,

- «ретрансляция» в регионе пресс-релизов и других информационных сообщений ФВР.   

2.1.5 Медиа-мониторинг (не только в сети, но и бумажных СМИ – через региональные отделения/федерации).

2.1.7 Разработка медиа-планов для конкретных мероприятий и в целом ФВР с отдельным учетом бюджетных (т.е. коммерческих) и внебюджетных отношений со СМИ, их реализация в регионах. Контроль. Выводы на согласование руководства Федерации. 

2.1.8 Организация и проведение пресс-конференций, брифингов, пресс-туров. Он-лайн опросов и пр. мероприятий для журналистов и/или руководителей СМИ, принципиально интересных Федерации и ее отделениям. 

2.1.9  Работа с пресс-службами государственных органов, профильных ведомств и союзов в регионе деятельности представительства. 

2.2 Информационная поддержка региональных мероприятий ФВР со стороны Комитета по связям с общественностью ФВР:
(совместно с Советом регионов, из средств организаторов мероприятий)

2.2.1 Создавать алгоритмы работы пресс-центров мероприятий проводимых под эгидой ФВР, в которых акцентировать корпоративные, спонсорские и пр. интересы исходя из анализа региона.
2.2.2 Помогать в составлении медиа-планов и их бюджетов для коммерческих воздухоплавательных мероприятий в регионах (если таковые будут). Оптимизация бюджета. 

2.2.3 Курировать и/или организовывать лично массовые коммуникации (прежде всего, работу со СМИ) на мероприятиях. 

2.2.4 Направлять комментарии и методические рекомендации по предоставленным в Комитет отчетам о работе со СМИ на всех воздухоплавательных мероприятиях под эгидой ФВР. 

2.2.5 По возможности, без бюджета (т.е. оплаты СМИ), поддерживать региональные мероприятия в общенациональных СМИ, в т.ч. содействовать аккредитации местных представителей/корреспондентов СМИ, с которыми у ФВР дружеские отношения. 

2.3 Интернет-продвижение воздухоплавания, Федерации и ее региональных отделений (кроме технического обеспечения). 

2.3.5 Обеспечивать информационное сопровождение сайтов Федерации, ее партнеров и региональных представительств (наполнение рубрик «новости», «события» и т.п.).

2.3.6 Курирование он-лайн воздухоплавательных ресурсов  региона.
2.4 Возможная поддержка фото-центра Федерации (по запросам и на договорной основе): 
2.4.4 Презентационный фото-диск Федерации (каталогизированный по регионам), с ежегодным обновлением и описательной частью на англ. и рус. языках. 

2.4.5 Фотосъемки всех основных мероприятий ФВР, в т.ч. в регионах. 

2.4.6 Координация работы с фотографами и фото студиями разных регионов. Использование их работ в формировании фото-банка Федерации. 

2.4.7 Проведение фотовыставок и выпуск печатной фотографической продукции (из средств, предоставляемых представительством или его партнерами). 

2.4.8 Обеспечение региональных членов ФВР и официальных партнеров по запросам фотографиями, в т.ч. архивными. 

3. Public Relations (связи Федерации с общественностью в регионах): возможная деятельность на договорной (возмездной) основе: 
3.2 Обеспечение и проведение презентаций Федерации и ее представительств в новых регионах на официальном уровне. Возможно, предваряющие расширенные визиты руководства к руководству.  

3.7 Совместно  с отделами продаж, рекламы и маркетинга организаций, сфера интересов которых соприкасается с деятельностью ФВР, информационное сопровождение их деятельности на мероприятиях Федерации.
3.8. Полный комплекс информационно-рекламного сопровождения партнерских отношений представительства Федерации со спонсорами/партнерами/организаторами с учетом интересов Федерации.
3.9 Методичное пролонгированное обеспечение визуального присутствия воздухоплавания в рекламе, на указателях, в символике, в оформлении полиграфической и сувенирной продукции, в 
оформлении газет и журналов, пос-материалов города/ региона и пр.
3.10 Обеспечение (прежде всего информационное) участия регионального представительства во всероссийских конкурсах, семинарах и других общественно значимых мероприятиях.

4. Корпоративная работа (содействие взаимодействию внутри воздухоплавательного сообщества).  

4.1 Совместное составление списка партнеров, гос. служащих и прочих «нужных» лиц и организаций, обеспечение адресной рассылки поздравлений/приглашений  от лица руководства Федерации и отделений в регионах. 

4.4 Оформление информационных стендов о ФВР и ее деятельности для демонстрации на мероприятиях под эгидой ФВР, предоставление баннеров, флагов и другой наглядной агитации с символикой Федерации (исходя избюджета).
4.10 Выстраивание системы информационных взаимоотношений внутри руководства отделений ФВР и Федерации, схемы информационного взаимодействия и согласования действий в формировании связей с общественностью и информационного обеспечения деятельности Федерации и ее регионального представительства. 


